Leitfaden zum Thema Offentlichkeitsarbeit
Teil 4: Pressearbeit

Im vierten Teil des Leitfadens Offentlichkeitsarbeit geht es um Pressearbeit. Wie
erstelle ich eine Pressekartei? Was ist eine Pressemeldung? Was soll das
Pressefoto? Wozu gibt es das Pressegesprach?

Der Presseverteiler

Ihr habt eine Veranstaltung im Stamm und wollt die Lokalpresse einladen?
Aullerdem sollen die Blrgermeisterin und andere Verbande erfahren, was fir
eine Aktion ihr macht? Das ist kein Problem.

Als Erstes bendétigt ihr einen Presseverteiler. Auch in Zeiten von E-Mail lauft der
Erstkontakt in Form von Pressemeldungen an die Redaktionen immer noch uber
Fax. Erstellt euch eine Liste mit Nummern, die fir euch interessant sind. Dies
sind sicherlich eure Lokalzeitungen, Anzeigen-Blattchen (in Aachen der ,Super
Mittwoch"™ und der ,Super Sonntag"), das Pfarrbliro und die Lokalradios.
Hinzukommen kénnten auch das Pressebiiro der Stadt oder, wenn ihr wollt, die
Buros eurer LokalpolitikerInnen. Daruber hinaus kann man zum Beispiel die
Vorstande anderer Jugendverbande oder den regionalen BDKJ dariber
informieren, was im Stamm lauft. Rund 30 Pressekontakte sind dann schnell
zusammen. An diesen Presseverteiler gehen eure Pressemeldungen.

Die Pressemeldung
Um einmal zu sehen, wie eine Pressemeldung aussehen kann, schaut auf

www.dpsg-ac.de in den Bereich ,, Offi-Arbeit™ rein. Denn es sollten einige Kriterien
beachtet werden. Als Papierformat eignet sich generell nur DIN A 4. Oben sollte
zusatzlich zum Stammesbriefkopf ,Presseinformation® stehen, damit in der
Redaktion auch klar ist, was ihr mit der Mitteilung wollt. Benutzt in jedem Fall
Uber langere  Zeit dasselbe Layout bei eurer Presseinformation
(Wiedererkennungswert!).

Die Presseinformation bezieht sich immer auf das aktuelle Geschehen
(Ankindigung einer Aktion, zum Beispiel der bezirksweite Tannenbaumverkauf,
Aktion Friedenslicht, Sommerlager...). Der oder die Empfanger missen die
Botschaft leicht verstehen. Sie umfasst nicht mehr als eine drei viertel DIN A 4-
Seite mit gentgend groRem Rand, auf den sich die Redaktionen Notizen machen
kénnen. Beantwortet zu Anfang die sechs ,W" (Wer? Was? Wann? Wo? Warum?
Wie?). Wenn eure Pressemeldungen abgedruckt werden und zu wenig Platz in
der Zeitung vorhanden ist, werden diese von hinten (das Unwichtigste) nach
vorne (das Wichtigste) geklirzt. Ganz am Ende sollte das stehen, was am
ehesten fehlen kann. Unter eine Pressemeldung geho6rt auch immer einE
Ansprechpartnerin fur Offentlichkeitsarbeit. Am besten gebt ihr eine
Telefonnummer (Handy) an, unter der man euch tagsiber erreichen kann, sowie
eine E-Mail-Adresse.

Es gibt keine Faustregel, wie oft Pressemeldungen erscheinen miussen. Aus
Erfahrungswerten hat sich aber eine Zahl von einer pro Monat als ausreichend
erwiesen. Und das ist gar nicht mal so abwegig. Sicherlich gibt es nicht immer
die super-tolle Aktion, mit der ihr auf euch aufmerksam machen wollt und
manchmal ist weniger auch mehr. Setzt euch ein- oder zweimal im Jahr in eurer
Stammesleiterrunde zusammen und Uberlegt euch, welche Aktionen dieses Jahr


http://www.dpsg-ac.de

anstehen und welche fir die Offentlichkeitsarbeit und Presse interessant sein
konnten.

Es gibt genugend Gelegenheiten, die eine Pressemeldung wert sind:

Die Teilnahme des Stammes an einer Bezirksaktion, Friedenslicht, Sommerlager
(EIf LeiterInnen engagieren sich zw6lf Tage ehrenamtlich fir 68 Kinder und
Jugendliche...), Pfarrfest, Aktion zu sinkenden Zuschiussen, Plakatwandaktion,
Kooperation eures Stammes mit einer Grundschule zur Werbung neuer Wolflinge,
Stammesversammlung usw. Uberlegt einfach mal kurz. Euch kommen dann
sicher spontan viele Ideen.

Eine Pressemeldung ist aber noch keine Garantie dafur, dass etwas abgedruckt
wird. Sie hinterlédsst erst einmal nur Spuren bei den Empfangerinnen. Wenn ihr
schon unzahlige Meldungen gefaxt und nie eine Reaktion erhalten habt, bietet es
sich an, einmal die Redaktion anzurufen. Moglicherweise stimmt die Faxnummer
nicht oder es gibt ein anderes Problem. Ruft dann die Redaktion an und fragt
nach, vielleicht kann man das Problem in einem kurzen Gesprach klaren.

Das Pressegespréach

Wenn ihr einen groReren Bericht in der Zeitung winscht, am besten mit Bild,
dann bietet sich ein Pressegesprach an. Ein Pressegespréach fir Redaktionen ware
bei ,groReren™ Aktionen sinnvoll. lhr habt eine tolle Aktion zum Thema
Fremdenfeindlichkeit geplant oder Geld fur ein Krankenhaus gesammelt und wollt
das grof in die Zeitung bringen? Zuerst musst ihr eine Pressemeldung schreiben.
Allerdings schreibt ihr neben eurem normalen Text noch eine ,Einladung zu
einem Pressegesprach® aus. Dies kdonnte dann in der Meldung so aussehen: ,,...
insgesamt 1.000 Euro gesammelt. Zur Ubergabe des Schecks an das
Krankenhaus laden wir Sie recht herzlich am Mittwoch, 23.05.2004, um 15.00
Uhr zu einem Pressegesprach ein. Anwesend wird neben der Leiterin des
Krankenhauses, Prof. Dr. WX, auch der Stammesvorsitzende der DPSG YZ sein."

Fir dieses Pressegesprach reicht eigentlich ein Tisch oder eine ruhige Ecke aus,
in die sich die Journalisten mit den angekindigten Personen und einem, der sich
fur die Offentlichkeitsarbeit verantwortlich zeigt, zuriickziehen konnen. Ein
Pressegesprach dient dazu, Journalisten mehr Hintergrundinformationen zu einer
Veranstaltung zu vermitteln. Offene Fragen von Redakteuren kdénnen so im
direkten Gesprach beantwortet werden. Erwartet nicht zehn oder mehr Leute.
Die regionalen Zeitungen lassen sich solch eine Veranstaltung in der Regel nicht
entgehen, aber das war es auch schon fast. Auch wenn dann nur zwei
Redaktionen vertreten sind, garantieren sie doch eine grof3e Leserschatft.
Vielleicht schafft ihr auch ein wenig Atmosphéare und besorgt Kaffee und Kuchen.
Mehr Aufwand sollte aber nicht betrieben werden. Currywurst und Fritten missen
es keinesfalls sein.

Pressemappe

Es bietet sich an, eine Pressemappe zu erstellen, die ihr den Redakteuren bei
dem Pressegesprédch zukommen lasst. Die Pressemappe sollte ein Portrait der
DPSG, eine Chronik vergangener Stammesaktionen sowie ein Kurzportrait des
Stammes und einen Hintergrundbericht Uber die Geldsammelaktion (um beim
Beispiel zu bleiben) beinhalten.

Bietet dem Redakteur etwas Futter, damit er aus einer ,Geldsammelaktion™ eine
interessante Geschichte fur die Zeitung schreiben kann. Das Ganze packt ihr in
eine Klemm- oder Bewerbungsmappe, vorne vielleicht noch ein nettes Deckblatt
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Fotos

Ihr wollt, dass ein Presse-Fotograf der Zeitung kommt? Dann ergénzt die
Einladung zum Pressegesprach mit einem Hinweis darauf: ,Auch lhre Fotografen
haben um 15.00 Uhr die Gelegenheit, Fotomotive zu erhalten™ oder so ahnlich.
Vor allem in Lokalredaktionen herrscht grof3er Termindruck. Daher muss zu dem
vereinbarten Termin auch alles parat sein. Fotografen, die nicht innerhalb von
wenigen Minuten ihr Bild erhalten, verlassen den Termin auch schon einmal ohne
Foto.

Manchmal schaffen es Fotografen auch nicht zu einem Termin, aber die
Redakteurin héatte ganz gerne ein Bild. In Zeiten von digitalen Kameras sollte es
eigentlich kein grofRes Problem sein, ihr noch am Tag des Pressegesprachs ein
Foto der Veranstaltung zu mailen; zumal ja sicherlich ohnehin Bilder fir eure
eigene Stammesdokumentation gemacht werden.

Tipps und Hinweise fur Pressefotos:

- Fotos sollten etwas Interessantes bieten (Jurte, Lagerfeuer) und kein
Gruppenfoto a la Schulklasse sein. Ein Bild von einem Ereignis, das zwei bis
drei Personen in Aktion zeigt, ist wesentlich interessanter als ein gestelltes
Gruppenfoto!

- Als Kinder- und Jugendverband sollten Kinder und Jugendliche auch in den
Vordergrund. Einen Scheck kann auch ein Juffi Uberreichen.

- Bleiben wir bei der Scheck-Ubergabe. Das Bild lasst sich prima nachstellen.
Vor oder nach der offiziellen, richtigen Ubergabe ,stellt" ihr das Bild noch
einmal nach. So machen das Ubrigens auch Zeitungs-Fotografen.

-  Fotos sollten sofort erkennen lassen, dass es sich um ,Pfadfinder® handelt.
Also: Kluft, Halstuch und vielleicht das Banner nutzen.

- Sollte kein Fotograf kommen, bietet dem/der Redakteurln oder der Redaktion
Bildmaterial an. Schickt nicht einfach so 40 Bilder hin. Zwei oder drei gute
Fotos (mdglichst Hoch- und Querformat) mit beschreibender Bildunterschrift
(wer ist zu sehen, was passiert gerade) reichen aus. Damit diese nicht in der
E-Mail-Flut von Redaktionen untergehen, lasst euch die entsprechende E-Mail-
Adresse des/der Redakteurln geben.

- Beachtet technische Vorgaben. Sprecht  vorher die technischen
Voraussetzungen mit den Redaktionen ab. In der Regel sollte ein Zeitungsbild
mindestens 150 dpi, besser 300 dpi, sowie eine Grofze von mindestens 9x13,
besser 10x15 cm, haben. Licht- und kontraststarke Bilder eignen sich besser.

- Bitte denkt daran, dass jede Person ein ,Recht am eigenen Bild“ hat und
Eltern die Veroffentlichung von Minderjahrigen untersagen konnen. Im
Zweifelsfall sollte man bei den Eltern nachfragen, ob die Veroéffentlichung in
Ordnung geht. Fast immer sind Eltern stolz, wenn das eigene Kind abgedruckt
wird. Von dieser Regelung ausgenommen sind ,Gruppenbilder® (ab sieben
Personen), ,offentliche Veranstaltungen™ und ,Personen der Zeitgeschichte"
oder “offentliche Personen™ (Politikerlnnen...). Aber lieber einmal mehr
fragen...

Jorg Duda
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